s0Nnovd

HEAR THE WORLD

Group Media Release

Sonova betont den Bedarf nach einer frithen Hérversorgung fiir

Kinder am Welttag des Horens

Stéfa (Schweiz), 26. Februar 2026— Horverlust im Kindesalter beginnt oft leise. Kinder kompensieren,
und Erwachsene bemerken es maglicherweise nicht. Sobald Auffalligkeiten erkennbar werden, kdnnen
Sprache, Lernen und Selbstvertrauen bereits beeintrachtigt sein. Weltweit leben jedoch rund 90
Millionen Kinder und Jugendliche im Alter von 5-19 Jahren mit Horverlust, und mehr als 60% der Falle
sind durch rechtzeitige Ohrpflege und frihzeitiges Eingreifen vermeidbar.! Zum bevorstehenden
Welttag des Horens am 3. Marz macht Sonova, der flihrende Anbieter innovativer Horlésungen, auf

gut umsetzbare Losungen aufmerksam.

Frihe Erkennung und Intervention verandern den Verlauf. Das diesjahrige Thema der
Weltgesundheitsorganisation ,Von der Gemeinschaft bis ins Klassenzimmer: Horversorgung fur alle
Kinder” spiegelt diese Realitat wider. Unbehandelter Horverlust kann die Sprachentwicklung und den
schulischen Fortschritt stark einschranken.2 Horen ist zudem ein zentraler sozial-emotionaler Sinn:
Sprache und verbale Kommunikation verbinden Kinder mit ihren Familien, Freunden und ihrem
weiteren sozialen Umfeld.® ,Frihe Anzeichen von Horverlust bei Kindern sind oft subtil, und Familien
oder Lehrpersonen erkennen sie moglicherweise nicht sofort”, sagt Eric Bernard, CEO von Sonova.
,Gesundes Horen ist entscheidend dafir, wie Kinder lernen, emotional und sozial kommunizieren und
die Welt erleben. Wenn Probleme friihzeitig erkannt und Horumgebungen unterstitzend gestaltet

werden, kann dies die Entwicklung eines Kindes deutlich beeinflussen.”

Sonova betont, dass praktische Schritte — von gesunden Horgewohnheiten bis hin zu leicht

zuganglichen Horuntersuchungen in Schulen und Gemeinden — dazu beitragen konnen, Horprobleme
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zu verhindern oder zu behandeln, bevor sie die Zukunft eines Kindes beeinflussen. Indem Eltern,
Lehrpersonen, Gesundheitsfachkrafte und Gemeinschaften sensibilisiert werden, entsteht ein
proaktives, unterstitzendes Netzwerk, das Herausforderungen in der Horgesundheit wirksam
angehen kann. Zu den wichtigsten Massnahmen gehort es, Warnsignale frih durch einfache
Beobachtung zu erkennen. Ebenso zentral ist es, Horuntersuchungen fest in schulische
Gesundheitsprogramme einzubetten und die Einstellung zu Horverlust als Stigma bei Kindern und
Eltern anzusprechen. Von grosser Bedeutung ist es vor allem, gesunde Hérgewohnheiten zu fordern
um larmbedingten Horverlust zu vermeiden und Klassenrdume so zu gestalten, dass

Hintergrundgerausche reduziert und das Sprachverstehen verbessert werden.
Sonovas Engagement

,Horen ist ein Grundpfeiler der Kommunikation und sozialen Interaktion; daher konnen friihzeitige
Erkennung und Eingreifen den Lebensweg eines Kindes verandern®, erklart Jean Anne Schnittker,
Globale Klinische Forschung fur Kinderhorversorgung bei Sonova. Neben der Sensibilisierung
unterstiitzt Sonova das Okosystem der péadiatrischen Horversorgung durch evidenzbasierte
Anpassungsprotokolle und Schulungsmaterialien flir Fachpersonen weltweit. Phonaks padiatrische
Horgerate und die Roger™-Funktechnologie verbessern das Sprachverstehen in gerauschvollen
Klassenrdumen.* Cochlea-Implantate von Advanced Bionics konnen Kinder mit hochgradigem
Horverlust unterstitzen.® Die von Sonova gegriindete Hear the World Foundation arbeitet mit NGOs
weltweit zusammen, um den Zugang zu Ohr- und Horversorgung in unterversorgten Gemeinschaften

durch Horuntersuchungen, Interventionen und Rehabilitation zu verbessern.

,Der Welttag des Horens erinnert uns daran, dass Horverlust im Kindesalter oft vermeidbar und in
vielen Fallen behandelbar ist — und dass es wichtig ist, friih zu handeln®, erganzt Bernard. ,Jeder
Erwachsene der mit Kindern interagiert, kann dazu beitragen, jene mit moglichen Schwierigkeiten beim
Horen zu identifizieren. Dieses Bewusstsein, kombiniert mit zuganglichen Versorgungswegen, stellt

sicher, dass mehr Kinder vollstandig am Lernen und Leben teilnehmen konnen.”

Ressourcen zum Erkennen friher Anzeichen und zur Unterstlitzung von Kindern mit Horverlust finden

Sie auf dieser Webseite: https://www.sonova.com/de/world-hearing-day-2026
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Uber Sonova

Sonova ist ein weltweit fliihrender Anbieter von innovativen Losungen rund um das Thema Horen: von personlichen Audiogeraten und
drahtlosen Kommunikationslosungen Uber audiologische Dienstleistungen bis hin zu Horgeraten und Cochlea-Implantaten. Die 1947
gegriindete Gruppe hat ihren Hauptsitz in Stafa in der Schweiz. Sonova ist in vier Geschaftsfeldern tatig — Horgerate, Audiological
Care, Consumer Hearing und Cochlea-Implantate. Die Gruppe ist im Markt durch die Kernmarken Phonak, Unitron, AudioNova,
Sennheiser (unter Lizenz) und Advanced Bionics sowie regional etablierte Marken vertreten. Uber ein breites globales
Vertriebsnetzwerk betreut Sonova eine stetig wachsende Anzahl von Kunden in mehr als 100 Landern. Im Geschaftsjahr 2024/25
erzielte die Gruppe einen Umsatz von CHF 3,9 Mrd. sowie einen Reingewinn von CHF 547 Mio. Die rund 18'000 Mitarbeitenden von
Sonova verfolgen gemeinsam eine Vision — eine Welt zu schaffen in der jeder in den Genuss des Horens kommt.

Sonova engagiert sich seit Langem fir Innovation und wurde 2025 von der Zeitschrift Fortune auf Platz 12 der innovativsten
Unternehmen Europas gewahlt — aus einer Auswahl von 300 Unternehmen aus 21 Landern und 16 Branchen.
Fur weitere Informationen besuchen Sie bitte www.sonova.com.

Haftungsausschluss

Diese Medienmitteilung enthalt Zukunftsaussagen, die keinerlei Garantie bezlglich der zukinftigen Leistung gewahren. Diese Aussagen
widerspiegeln die Auffassung des Managements Uber zukiinftige Ereignisse und Leistungen des Unternehmens zum gegenwartigen Zeitpunkt.
Die Aussagen beinhalten Risiken und Unsicherheiten, die sich aus — aber nicht abschliessend - zukinftigen globalen Wirtschaftsbedingungen,
Devisenkursen, gesetzlichen Vorschriften, Marktbedingungen, Aktivitaten der Mitbewerber sowie anderen Faktoren, die ausserhalb Sonovas
Kontrolle liegen, ergeben konnten. Sollten sich eines oder mehrere dieser Risiken oder Ungewissheiten realisieren oder sollte sich erweisen,
dass die zugrunde liegenden Annahmen nicht korrekt waren, konnen die tatsachlichen Ergebnisse wesentlich von den prognostizierten oder
erwarteten Ergebnissen abweichen. Jede vorausschauende Aussage gibt die Sicht zu dem Zeitpunkt wieder, zu dem sie gemacht wurde.
Sonova iibernimmt keine Verpflichtung gegeniiber der Offentlichkeit, vorausschauende Aussagen zu aktualisieren oder zu korrigieren.
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