20 Minuten
Unternehmenskommunikation

20 Minuten richtet sich auf das
Digitalgeschaft aus und stellt sich neu
auf

20 Minuten macht einen konsequenten Schritt in die digitale Zukunft: Die tagliche
Printausgabe wird per Ende 2025 eingestellt. Gleichzeitig investiert das
Unternehmen substanzielle Mittel in die Weiterentwicklung von Digitalprodukt,
Marke und Wertschopfung sowie in neue kommerzielle Angebote. Aufgrund der
Neuausrichtung werden auch strukturelle Anpassungen vorgenommen, die -
vorbehaltlich der Ergebnisse des Konsultationsverfahrens - zu einem Abbau von
bis zu 80 Vollzeitstellen fiihren. Im Zentrum der neuen Organisation von 20
Minuten steht eine nationale Redaktion fiir die Deutsch- und Westschweiz.

ZUrich, 17. Juni 2025 - Nach dem deutlichen Ausbau der Fihrungsposition im digitalen
Nutzermarkt in den vergangenen zwei Jahren und dem Aufbau einer kompletten
Eigenvermarktung per 1. Januar 2025 unternimmt 20 Minuten einen nachsten wichtigen
Schritt in eine unternehmerisch nachhaltige Zukunft. Aufgrund der sich rasch wandelnden
Mediennutzung und sinkender Ertrdge im Printgeschaft plant das Unternehmen, die taglich
erscheinende Printausgabe per Ende 2025 schweizweit einzustellen. 20 Minuten prift
derzeit die weiterfihrende Nutzung des einzigartigen Boxen-Distributionsnetzes mit einer
moglichen Print-Innovation mit neuem Erscheinungsrhythmus, die sich an der modernen
Mediennutzung der Pendlerinnen und Pendler orientiert.

Um im Digitalgeschaft die Fihrungsposition im Nutzermarkt weiter zu starken und das
Potenzial im anspruchsvollen digitalen Werbemarkt auszuschopfen, werden substanzielle
Mittel in die Weiterentwicklung des Produkts, der Marken der 20 Minuten Gruppe sowie in
innovative kommerzielle Angebote und Umfelder investiert. Diese Neuerungen werden ab
dem vierten Quartal 2025 laufend kommuniziert und eingeflihrt. Zudem erfolgen
wesentliche Investitionen in Anwendungen der kinstlichen Intelligenz und in die
Weiterentwicklung der Wertschopfung.
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Im Zuge der Neuausrichtung stellt sich 20 Minuten organisatorisch neu auf: Die aktuell
separat gefihrten Redaktionen in der Deutsch- und Westschweiz werden zu einer
nationalen Redaktion mit den Standorten Lausanne, Bern und Zurich zusammengefihrt.
Die Auflosung der Regionalbiros in Basel, Genf, Luzern und St. Gallen ist per Ende 2025
geplant. Regionale News bleiben weiterhin ein zentraler Bestandteil der Berichterstattung
und werden durch ein agiles Korrespondentennetz abgedeckt. Die publizistische
Gesamtleitung von 20 Minuten und 20 minutes Ubernimmt per 1. September 2025
Chefredaktorin Désirée Pomper, die aktuell die Publizistik in der Deutschschweiz
verantwortet. Philippe Favre, seit der Griindung 2006 Chefredaktor von 20 minutes, wird
Directeur Romandie. In dieser Funktion verantwortet er fortan die Leitung des Standorts
Lausanne, Geschéftsaktivitdten in der Westschweiz sowie die operative Zusammenarbeit
mit dem Joint Venture Lessentiel in Luxemburg. Zudem wird kiinftig die Romandie in der
nationalen Chefredaktion vertreten sein.

Die geplante Einstellung der tdglichen Printausgabe und die Anpassungen der Organisation
fihren voraussichtlich zu einem Abbau von bis zu 80 Vollzeitstellen in Redaktion und Verlag
- vorbehaltlich der Ergebnisse des Konsultationsverfahrens. Die betroffenen
Mitarbeitenden werden durch einen Sozialplan unterstitzt.

Auch die Tageszeitung 20 minuti im Tessin, die vom Joint Venture 20 minuti Ticino SA
herausgegeben wird, soll per Ende 2025 eingestellt werden. Die Aktivitaten im Tessin
konzentrieren sich auf das Newsportal Tio/20 minuti. Die Auslandsbeteiligung Lessentiel in
Luxemburg fuhrt ihr Print- und Onlineangebot unverandert weiter.

Bernhard Brechbthl, CEO der 20 Minuten Gruppe: «Wir starten aus der Pole Position in die
digitale Zukunft und richten dafiir unsere Angebote und unsere Organisation komplett neu
aus. Gleichzeitig bedauern wir den damit verbundenen Stellenabbau ausserordentlich. Wir
werden unsere Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter wahrend dieser Veranderungen eng
begleiten.»

Désirée Pomper, Chefredaktorin 20 Minuten, ergdnzt: «Die neue nationale Redaktion
erlaubt uns eine intensivere Zusammenarbeit zwischen Deutsch- und Westschweiz und ein
inhaltliches Digitalprodukt aus einem Guss, das den Bedurfnissen beider Landesteile
weiterhin gerecht wird.»

Kontakt
Eliane Loum, Leiterin Kommunikation 20 Minuten,
+41 44 248 41 34, eliane.loum@20minuten.ch

Uber die 20 Minuten Gruppe

Ende 1999 flr eine junge und urbane Zielgruppe lanciert, hat sich die Pendlerzeitung 20 Minuten
zur reichweitenstarksten Schweizer Medienmarke mit Présenz in der Deutschschweiz, der
Westschweiz und im Tessin entwickelt. News aus der Schweiz und der Welt, Unterhaltung und
Inspiration: 20 Minuten erzahlt Geschichten, die flir Gesprachsstoff sorgen. Der Journalismus von
20 Minuten ist verlasslich, kompakt, verantwortungsvoll, neutral und kostenlos Uberall verfligbar.
Auf den digitalen Kanélen sowie auf Social Media bietet 20 Minuten eine breite Palette
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multimedialer Inhalte.

Die 20 Minuten Gruppe ist Teil der TX Group und umfasst die News-Medien 20 Minuten, 20 minutes,
20 minuti und lematin.ch, das Digitalradio GOAT Radio sowie die Beteiligung Lessentiel in
Luxemburg.

www.20minuten.ch


https://tx.group/de/
https://www.20min.ch/
https://www.20min.ch/fr
https://www.20minuti.ch/
https://www.20minuti.ch/
https://www.lematin.ch/
https://audio.20min.ch/
https://www.lessentiel.lu/de
http://www.20minuten.ch

